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Tengo la satisfaccion de presentar el Balance correspondiente
al primer afio de gestion del “PLAN DE FOMENTO E IMPUL-
SO DEL PEQUENO COMERCIO DE LA COMUNIDAD DE
MADRID” (PLAN FICO).

Este Plan surge como respuesta a nuestro compro-
miso electoral de disefiar el “Modelo Madrilefio de Comercio
del siglo XXI” con el fin de hacer frente a las nuevas necesi-
dades de los consumidores.

En este sentido, durante los 100 primeros dias de
la presente legislatura, nos comprometimos a poner en mar-
cha un Plan Director para el Pequefio Comercio Minorista,
con actuaciones especificas dirigidas a la mejora de su com-
petitividad, y que implicara no sélo a la Administracion
Regional, sino también a todos los agentes que operan en el
sector comercial. Me refiero a la imprescindible colaboracion
de los Ayuntamientos de nuestra Comunidad, a la Camara
Oficial de Comercio e Industria de Madrid, a las
Organizaciones y Asociaciones Empresariales, sus empresa-
rios y trabajadores, y a los Sindicatos. Este Plan tuvo su maxi-
ma expresion en el apoyo unanime de estas entidades'y orga-
nizaciones en el Consejo para la Promocién del Comercio de
la Comunidad de Madrid, en su Sesién de 13 de abril de
2004, como paso previo para su aprobacion como Plan de
Gobierno el 22 de Abril del mismo afio.

El sector del comercio minorista es un segmento
econdémico de desarrollo prioritario en la presente legislatura.
Este sector genera el 9% del Valor Afadido Bruto de la
Comunidad de Madrid y ocupa a mas de 235.000 trabaja-
dores en 64.000 establecimientos, que representan entorno
al 11% del total de personas ocupadas en la Region.

De hecho, segun los ultimos datos disponibles, en
el periodo 1998-2004, relativos al nimero de locales y ocu-
pados en el sector, permiten observar un incremento en el
nimero de ocupados, que se cifra en un 45%, en el periodo
de referencia. Por su parte, también se registra un crecimien-
to porcentual en el nimero de locales comerciales en el mismo
periodo, del 9%; lo que en valores absolutos representa un
crecimiento de 73.000 nuevos empleos y 5.300 nuevos esta-
blecimientos que sin duda pone de manifiesto la eficiencia del
modelo comercial de nuestra Region, en el que se integra este
Plan.
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Este Plan de la Consejeria de Economia e
Innovacion Tecnolégica es concebido como un instrumento fle-
xible y abierto ante futuras necesidades, que pretende ser un
cimiento basico para las iniciativas de mejora que se propon-
gan desde el propio sector. El eje central del Plan se basa en
la potenciacién de la Modernizacion del Pequefio Comercio.
Su importancia queda de manifiesto al abarcar un total de
seis medidas de actuacion que van, desde el apoyo a las
inversiones en activos tecnoldgicos para las PYMES y la incor-

El Plan FICO sienta las bases
de mejora del pequefio
comercio, un sector de
desarrollo prioritario para el
Gobierno Regional.



poracion de los pequefios negocios a las nuevas tecnologias
demandadas por la actual Sociedad de la Informacion, hasta
la formacién especifica en nuevas tecnologias y el apoyo a un
sistema de actualizacién y revision periddica de los instrumen-
tos de pesaje, pasando por la potenciacion de las infraestruc-
turas comerciales locales y la promocion de nuevas férmulas
comerciales de organizacioén y especializacion.

No menos importante es el reto del impulso al
Asociacionismo Comercial, que considero el canal mas ade-
cuado de interlocucion del sector con la Administracion
Plblica, objetivo que pretende potenciarse en el presente Plan
a través de un programa especifico de promocién, con el fin
de incentivar e incrementar los niveles de asociacionismo del
sector.

Ademas, no quiero dejar pasar la ocasion de des-

tacar el tratamiento que de forma integral se realiza en el pre-
sente Plan, de determinados aspectos que afectan muy direc-
tamente al sector, como son la formacién, los mecanismos de
financiacion de la empresa comercial, el relevo generacional
del comercio y el apoyo a los emprendedores y a

aquellos colectivos susceptibles de mayor atencion

publica.

En definitiva, hablamos de casi 105
millones de euros en inversion destinados a apoyar
a nuestros comerciantes durante la presente Legislatura.

En la medida que el pequefio comercio es un pilar funda-
mental en nuestro estilo de vida, consideramos que garan-
tizar su desarrollo es contribuir de manera equilibrada al
de cada uno de los municipios de nuestra region. Asi lo ha
entendido nuestro Gobierno, junto con los Ayuntamientos, la
Céamara Oficial de Comercio e Industria de Madrid, las
Organizaciones y Asociaciones Empresariales y los
Sindicatos, a los que agradezco profundamente el apoyo y
esfuerzo dedicado para llevar a buen puerto este ambicioso
Plan FICO.

Fernando Merry del Val
Consejero de Economia e Innovacioén Tecnoldgica
de la Comunidad de Madrid
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Con el fin de impulsar la modernizacién del comercio

tradicional en la Comunidad de Madrid se aprueba
por Consejo de Gobhierno el 22 de abril de 2004, el
Plan de Fomento e Impulso del Pequefio Comercio
(PLAN FICO), promovido por el Gobierno Regional y
el consenso de todos los agentes econémicos implica-
dos, empresarios y trabajadores del sector, Organi-
zaciones y Asociaciones Empresariales y Sindicatos,
asi como con la Camara Oficial de Comercio e
Industria de Madrid y los Municipios de la Region.

El Plan se encuentra estructurado en un total
de 11 Lineas de actuacion y 31 medidas para el desa-
rrollo de las mismas que pretenden ser un cimiento
basico para las iniciativas de mejora que se propon-
gan desde el propio sector.

Se han
desarrollado
once lineas de
actuacion para
la promocion
del pequefio
comercio.



http://intranet.madrid.org/cs/Satellite?c=Page&cid=1343068181660&language=es&pagename=ComunidadMadrid%2FEstructura

La potenciacién del pequefio
comercio de mercados y
galerias es una de las lineas de

actuacion del Plan FICO.

de Comercio y Comunidad de Madrid con participacion de
las Direcciones Generales de Comercio, Industria, Agricul-
tura, Innovacion Tecnoldgica y Turismo de la Consejeria de
Economia e Innovacion Tecnoldgica, el Instituto Madrilefio de
Desarrollo, la Consejeria de Empleo y Mujer, Avalmadrid y
los Agentes Econdmicos Implicados.

El plan a desarrollar en el periodo 2004-2007
prevé una inversion global préxima a 105 millones de euros,
para todo el periodo, estando implicados en su financiacion,
todos los agentes participantes del mismo, correspondiendo

Las actuaciones contenidas en el Plan FICO se lle-

varon a cabo entre todos los agentes participantes del mismo
a través de las Pymes comerciales, Asociaciones de
Comerciantes, Ayuntamientos de la Regién, Camara Oficial

de este presupuesto, 54.000.000 euros a la Comunidad de
Madrid.
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En el afio 2004 los objetivos previstos en el PLAN FICO se han visto realizados plenamente habiéndose
concedido ayudas por importe de 12.727.496 euros. El niumero de proyectos realizados en todas
las lineas de actuacion ha sido de 4.783, habiéndose llevado a cabo una inversién global en estos proyec-
tos de 35.215.085 euros.

Las actividades promocionales y los proyectos de inversion del PLAN FICO llevados a cabo en el afio 2004
se han localizado en 44 municipios de la Comunidad de Madrid que registran el 92% de la poblacién de
la Regién y en los que se localizan el 93 % de los establecimientos comerciales existentes en la misma.

En lineas generales, la ejecucidon del PLAN FICO ha experimentado un incremento signifi-
cativo en varias lineas respecto del presupuesto inicial estimado con caracter anual. De
esta forma, las Lineas que han tenido un desarrollo mas importante han sido las lineas de
Modernizacion del Pequefio Comercio, la linea de apoyo al desarrollo de Centros
Comerciales Abiertos, la de Potenciacion de los Mercados y Galerias y la linea de

Formacion.
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Modernizacion del Pequeno Comercio

Las ayudas concedidas a través de esta linea alcanzan un
importe de 5.489.443 euros, alcanzando a un total de
1.335 proyectos, que han desarrollado una inversién global
de 15.152.830 euros.

Estas ayudas consistentes en subvenciones a
fondo perdido de hasta un maximo de 50% del presupues-
to de la inversién han ido dirigidas a apoyar a la innova-
cion tecnoldégica del sector y la modernizacion y refor-
ma de sus establecimientos comerciales, asi como, de

su equipamiento comercial especializado.

En concreto, la modernizacion de estableci-
mientos comerciales y de su equipamiento, incluido
el de caracter tecnoldgico ha alcanzado a un total de:

= N° de proyectos: 218 (Rehabilitacion Pymes Comerciales)
« Subvencién: 2.731.836 euros
= Inversién: 10.360.403 euros

La concesion de estas ayudas a Pymes comerciales
se ha llevado a cabo en 27 municipios de la Comunidad
de Madrid, de los cuales el 66% se han localizado en
Madrid, seguida de la zona suroeste metropolitana con un
16%, el area Norte-noroeste con un 11% de los proyectos y
un 5% en la zona Este-Sureste.

De los 218 proyectos de inversion desarrollados,
69 Establecimientos (el 32%) se encontraban ubicados en
Mercados y Galerias Comerciales, habiendo llevado a
cabo globalmente una inversién de 3.018.448 euros con una
subvencion total de 755.622 euros (el 28 % de las ayudas
concedidas). Las restantes 149 Pymes (el 68% de los
Proyectos) se localizan en Centros Comerciales
Abiertos, habiendo invertido un total de 7.341.955 euros
con una subvencion de 1.976.214 euros (72 % del total

de las ayudas).

Lla valoracion realizada por los comerciantes
beneficiarios, de dichas ayudas ha sido muy positiva.
Podemos sefialar que han considerado muy favorable la ges-
tion de estas ayudas, por su rapidez y eficacia. Asimismo, y

de forma unanime las consideran necesarias para mejorar el
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funcionamiento de sus negocios asi como, manifiestar la nece-
sidad de seguir realizando dichas inversiones en un futuro,
fundamentalmente en equipo tecnoldgico y en obra/reforma
del local.

El Apoyo a la incorporacion del pequefio
comercio a las nuevas tecnologias demandadas
por la sociedad de la informacion, a través de pro-
gramas de ayudas dirigidas a Asociaciones empre-
sariales ha sido otro de los programas que mayor demanda
ha generado.

El nimero de proyectos de caracter tecnolégico
que se han sido desarrollados por estas Asociaciones de
Comerciantes alcanza los 41, de los cuales 12 han sido para
la puesta en marcha de Centros de Acceso Publico a Internet
(CAPIS), 5 para Centros de Desarrollo Tecnolégico (CDT,S) y
20 proyectos especificos dinamizadores de la innovacion en
la gestion de las Asociaciones y sus socios fundamentalmente
a través de la creacion y puesta en marcha de paginas web,
creacion de centrales de compra on line, etc...

Asimismo, se han ejecutado 4 proyectos dentro del
Plan de Consolidacion y Competitividad de la Pyme de incor-
poracion de nuevas tecnologias. La subvencion de todos ellos
asciende a 1.784.634 euros,
2.792.819 euros.

siendo la inversiéon de



Se han destinado
ayudas para la
actualizacion

y revision gratuita
de instrumentos
de pesaje.

Otra de las medidas donde se ha incre-
mentado el niumero de actuaciones previstas ini-
cialmente ha sido la de actualizacion y revision
gratuita de instrumentos de pesaje, con el fin de ir
modernizandolos y adaptandolo progresivamente a las exi-
gencias de la normativa vigente. Asi se llevaron a cabo revi-
siones en 2.661 instrumentos de pesaje en cerca de 1.100
comercios, lo que supone una subvencién de 187.902 euros.

Las Asociaciones de Comerciantes

han puesto en marcha 12 centros de
Acceso Publico a Internet. En la imagen,
el CAPI de Aranjuez.

Inversion en los ===
equipamientos

i 17

colectivos de et
los Centros
Comerciales

Abiertos.

El apoyo decidido al comercio agrupado,
promoviendo mediante ayudas y, en colaboracion
con las Corporaciones Locales, la inversion en la
modernizacion de los equipamientos colectivos sin-
gularmente de los Centros Comerciales Abiertos y
mercadillos de la Region ha alcanzado en el afio 2004
a un total de 12 proyectos, con una subvencion de 55.626
euros, sobre una inversion de 1.269.426 euros.

Los proyectos concedidos a los Ayuntamientos
para la reforma/Zrehabilitacion de proyectos colectivos, fun-
damentalmente de Centros Comerciales Abiertos, se desa-
rrollaron en los siguientes municipios: Grifién, Majadahon-
da, Tres Cantos, Galapagar, Cadalso de los Vidrios, Mon-
tejo de la Sierra, Méstoles (aqui se rehabilita ademas un
mercadillo), Pedrezuela (remodelacion de mercadillo), To-
rremocha de Jarama, Guadarrama, El Molar y Collado Vi-
llalba.

Otras actuaciones enmarcadas dentro de linea 1
han sido la de apoyar el desarrollo de proyectos de inversion
dirigidos a la promocién de energias renovables y el ahorro
energético; la organizacién de jornadas de formacion e infor-
macion a los profesionales en nuevas tecnologias; el apoyo a
la comercializacion de productos agroalimentarios de calidad
y la promocién de nuevas férmulas comerciales de organiza-

cion y especializacion (franquicias).
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Potenciacion.de Centros Comerciales Abiertos

Como primera actuacion para la identificacion geografica de

los Centros Comerciales Abiertos, se llevd a cabo por la
Direccion General de Comercio la realizacién del Estudio
“Centros Comerciales Abiertos-Ejes de Mayor Po-
tencial Comercial de la Comunidad de Madrid”. Co-
mo resultado del mismo se identificaron 138 ejes comerciales
primarios y secundarios en Madrid municipio y 52 ejes
comerciales primarios y secundarios en la Corona
Metropolitana (22 municipios).

Asimismo, se han puesto en marcha
experiencias concretas de Centros Comerciales
Abiertos que han ido precedidas por la realizacion de
Estudios previos de viabilidad y determinacién de propuestas.
En concreto, se han financiado la realizacion de 18 estudios
de viabilidad comercial, por las Asociaciones de
Comerciantes a través del Plan de Consolidacion y
Competitividad de la Pyme (PCCP) realizado por el Instituto
Madrilefio de Desarrollo (IMADE), cuyo coste ha supuesto una
subvencion de 926.806,50 euros sobre una inversion de
1.984.082,24 euros, destacando que el n° de Pymes partici-
pantes en estos proyectos ascendié a mas de 600.

Balance del primer afio de gestion
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En la firma del convenio entre la Consejeria de Economia
e Innovacion Tecnoldgica y el Ayuntamiento de Mostoles,

se present6 la Asociacion del Centro Comercial Abierto.

A través del Servicio Regional de Empleo de la
Consejeria de Empleo y Mujer se han subvencionado la
realizacion de estudios de mercado para la
Promocion Local y el desarrollo econédmico de
los sectores comerciales en distintos municipios.
En concreto en el 2004 se han apoyado 7 proyectos, de
los cuales 3 eran Estudios de viabilidad de Centros
Comerciales Abiertos en los municipios de Colmenar
viejo, Guadarrama y Collado Villalba y 4 han sido estu-
dios generales del sector comercio, en Mostoles, Boadilla
del Monte, Pinto y Mancomunidad Sierra del Rincén. La

Z 7
Se han realizado
18 estudios
de viabilidad de
centros
comerciales
abiertos.
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Economia e Innovacién Tecnoldgica, el
Ayuntamiento de Getafe y ACOEG.

subvencion alcanzé los 66.179,11 euros, sobre una in-
version de 94.541,58 euros.

Por Ultimo, a través del programa de ayu-
das especificas dirigidas a Pymes Comerciales ubi-
cadas en Centros Comerciales Abiertos, se han
apoyado la modernizacién y reforma de un total de 149
establecimientos ubicados en estas areas comerciales, cuya
subvencién ha ascendido a 1.976.214 euros sobre una inver-
sién inducida de 7.341.955 euros lo que constituye un 68 %
del total de proyectos subvencionados y, 72 % de las subven-

La Consejeria de Economia e
Innovacion Tecnoldgica en el acto de
firma del convenio con el Ayuntamiento
de Alcala de Henares y FECOHE.

ciones concedidas a comerciantes a través de la Linea 12 de
Modernizacion.

Finalmente una de las medidas mas
importantes para el impulso de los Centros Comer-
ciales Abiertos fue la creacién de la figura del Gerente de
los mismos, subvencionando en el ejercicio 2004 hasta un 50
% del coste de la contratacion de estas Gerencias en dos loca-
lidades que ya habian desarrollado numerosas actuaciones
de promocion comercial en sus Centros Comerciales Abiertos,
como son Alcala de Henares y Getafe.
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Potenciacion de Mercados y Galerias Comerciales

La Modernizacién de Mercados y Galerias Comer-
ciales a través de ayudas directas de hasta el 35 %
de las inversiones desarrolladas por Asociaciones y
Federaciones de Comerciantes, asi como a las Py-
mes localizadas en estos equipamientos, con ayu-
das de hasta el 50% ha sido otra de las grandes
areas de actuacion en el 2004, para la moderniza-
cion del sector.

Se ejecutaron 16 proyectos de Asociacio-
nes y/o Federaciones de Comerciantes a los que se
les han concedido subvenciones por importe de
2.163.439 euros sobre una inversion de 6.477.690
euros.

Estas ayudas contemplan la reforma fisica de los
establecimientos colectivos, dotandoles de infraestructuras e
instalaciones modernas (eléctrica, aire acondicionado, comu-
nicaciones), asi como facilitando sus accesos, reforma de
locales integrados en ellos, reforma de la oferta comercial si

fuera posible, incorporacién de nuevas operaciones comer-

Se han realizado 16
proyectos de
modernizacion de
mercados y galerias

comerciales. En la imagen,

reforma de
acondicionamiento de
alturas en mercado.

ciales que sirvan de motor (gimnasios, supermercados, super-
ficies comerciales de productos secos, etc) e incorporacion de

nuevas tecnologias de la informacion.

* Se corresponde con

dos proyectos de inversion.

Mercados y Galerias subvencionados con cargo al ejercicio 2004

INVERSION SUBVENCION
GALERIA LOPE DE VEGA de Getafe (*) 1.674.793,57 692.726,02
GALERIA COMERCIAL FEDERICO GRASES de Madrid 271.213,48 94.924,72
GALERIA COMERCIAL LA LAGUNA de Madrid 85.000,18 29.750,06
GALERIA ANTONIO LOPEZ de Madrid 100.360,56 35.126,20
GALERIA PARLA de Parla 175.000,00 43.750,00
GALERIA COMERCIAL EL MIRADOR de Colmenar Viejo 77.636,48 27.172,77
GALERIA LA FORTUNA de Leganés 922.546,55 322.891,29
MERCADO DE CHAMBERI de Madrid 1.406.732,51 492.356,38
GALERIA COMERCIAL VILLAVICIOSA de Madrid 61.946,00 15.486,50
CENTRO COMERCIAL LOS OLIVOS de Collado Villalba 842.327,45 294.814,61
MERCADO DE ARANIUEZ de Aranjuez 61.961,66 15.490,42
MERCADO LOS MOSTENSES de Madrid 60.747,01 15.186,75
MERCADO DE MORATALAZ de Madrid 102.309,00 21.242,20
MERCADO DE CHAMARTIN de Madrid 495.152,00 29.699,71
GALERIA LA ESTRELLA de Madrid 139.964,00 32.822,03
TOTAL 6.477.690,45 2.163.439,10

Balance del primer afio de gestion
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Estos Mercados y Galerias agrupan a 830 Pymes
comerciales, de las cuales 65% (539 pymes) son de Madrid
Capital y el 35 % restante son de otros municipios de la Region.

La modernizacién de
mercados ha incorporado
fuentes de energia
ecolégicas, como los
i paneles solares colocados
= en el mercado de
! Aranjuez.

Llas ayudas concedidas a Pymes ubicadas en
Mercados y Galerias en el afio 2004 a través de la linea de
Modernizacién y Mejora alcanz6 a 69 proyectos con
755.622 euros de subvencion y 3.018.448 euros de inver-
sion inducida.

El conjunto de las ayudas destinadas a Pymes
comerciales integradas en Mercados y Galerias representan
practicamente el 30% de las ayudas concedidas al comercio
de la Region.

Dentro de los proyectos de reforma se ha apoyado
la Promocion y Accesibilidad y Supresion de Barreras
Arquitectonicas de este tipo de equipamientos. Asi ha sucedi-
do en proyectos como el Centro Comercial Los Olivos en
Collado Villalba y la Galeria La Fortuna en Leganés.

En los centros comerciales de
Los Olivos, Collado Villalba

y La Fortuna de Leganés se han
realizado reformas

para la supresion de barreras
arquitectonicas.
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Incorporacion del Pequefio Comercio a

Se han suscrito acuerdos |
para la incorporaciéon "=
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Se han firmado Acuerdos de Colaboracion entre Asocia-
ciones de pequefio comercio y promotoras y comercizalizado-
ras de Centros Comerciales para la incorporacion de Pymes

comerciales a los nuevos desarrollos comerciales.

Commidad de Madrid
5 ia de Econom
Lomvenios de Cotaboracion entre la Consejeria de
mrm:g;:mlﬁ.mﬁmv AECC, para el Fomento ¢
i del Pequsfia Comercio de la Comunidad de Madrid i

Firma del convenio de
colaboracién entre la
Consejeria de Economia
e Innovacion
Tecnolégica, CECOMA,
ANGED y AECC.

Balance del primer afio de gestion

nuevos Centros Comerciales

En particular se han propiciado ACUERDOS de
integracion con promotores comerciales en los proyectos
especificos de nueva implantacion en la Regién que fueron
autorizados por el Gobierno regional en el dltimo afio.
Concretamente, dichos proyectos han supuesto:

= n° de locales: 504
= inversion: 328.289.901 euros
= n° de empleos (directos e indirectos): 8.659

Asimismo, en esta linea de promover la
colaboraciéon y complementariedad entre los distin-
tos formatos comerciales se suscribieron convenios
de colaboracién con las principales organizaciones

empresariales del sector comercio.
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Avales y Garantias

Se han financiado,en

condiciones muy ventajosas,

La potenciacion de un sistema de garantias a tra-
vés de AVALMADRID, S.G.R. que permita acceder a

los pequefios comerciantes a avales, ha sido otra

linea de actuaciones que ha complementado las ayudas a
fondo perdido y ayudado a acceder al pequefio comercio a
una financiacién preferente de sus proyectos, en unas condi-
ciones favorables:

Concretamente, se han financiado 40 proyectos en
unas condiciones de Euribor mas un diferencial del 0,5 boni-
ficando la intermediacion de AVALMADRID, siendo el coste
del aval gratuito y una amortizacién de hasta 4 afios.

Estas operaciones han consumido recursos por impor-
te de 648.367 euros, lo cual ha inducido una inversion por
importe de 2.823.613 euros.

Asimismo, AVALMADRID ha concedido al sector
comercial 364 avales que suponen una inversion de
5.355.000 euros.

cuarenta proyectos
de pequefio comercio.

Financiacian

Preferente an
|:.—".|'._'| ias F]YM‘— g
Madrilenas oy

d

r

~ 0
(V]

E

‘_: @
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Fomento del Asociacionismo

El fomento del Asociacionismo Comercial ha presididotodas
las actuaciones desarrolladas, promoviendo la integracion es-
pacial del comercio y apoyando proyectos de cooperacion
empresarial promovidas por las Asociaciones de Comercian-
tes, con el fin de dinamizar el comercio localizado en areas
comerciales, singularmente Centros Comerciales Abiertos y
los diferentes sectores de actividad.

Se han apoyado a través de ayudas de hasta un 50%

el desarrollo de campafias dinamizadoras del sector comer-

cial, llevadas a cabo por Asociaciones de Comerciantes. CAMPANAS DE DINAMIZACION

Concretamente, el n° de campafias ha ascendido a 23, alcan- COMERCIAL DE CCA Y AREAS COMERCIALES

zando todas ellas una subvencion de 486.971 euros sobre

una inversion de 1.225.954 euros. = CCA Alcala de Henares. Zonas: “Centro”, “Angel Talaman-
ca” y “Reyes Catolicos”.

= CCA Getafe. Zonas: “Margaritas”, “Alhondiga”, “Getafe-
Centro” y “Juan de la Cierva”.

= CCA S. Lorenzo de El Escorial, Centro Comercial Urbano.

= Zona comercial Preciados - Carmen

El Centro Comercial
Urbano de Collado = Barrio de Maravillas- Madrid
Villalba, es uno de los

: = Parla. Zonas: “Zona Comercial Reina Victoria”, “P° Comer-
- quince en que se han

qdesarrollado campafias cial Pinto-San Antén”, “Zona centro Parla Real”.

— . ¢ dinémizadén' = Guadarrama, “Centro Comercial Urbano”

T = Leganés. Zona “La Fortuna”.

= Torrejon de Ardoz, “Centro Comercial Urbano”.

= Coslada, “Centro Comercial Urbano”.

= San Fernando de Henares, “Centro Comercial Urbano”.
= Europolis, Majadahonda.

= Colmenarejo, “Centro Comercial Urbano”

= Collado Mediano, “Centro Comercial Urbano”.

= Collado Villalba, “Centro Comercial Urbano”.

CAMPARNAS SECTORIALES DE PROMOCION

Presentacion del libro de recetas de
pescado para nifios, editado por Adepesca = Comercio Textil
con la colaboracion de la Consejeria de

; ., o = Comercio de Alimentacion, en general.
Economia e Innovacién Tecnoldgica.

= Carnicerias
= Automocion
= Pasteleria

= Pescaderias

Estas actuaciones han ido dirigidas a 10.829 comer-
ciantes integrados en las distintas Asociaciones.

Balance del primer afio de gestion



Relevo Generacional y Emprendedores

.
Casi cien proyectos de relevo

generacional, empresariales

de autoempleo y creacion

de microempresas han contado

La Direccién General de Comercio, dentro del apoyo a
las Pymes Comerciales desarrollado a través de la Orden
1137/04 de ayudas a Proyectos de Inversion, ha subven-
cionado 45 proyectos correspondientes a relevo genera-
cional, con el fin de apoyar la sucesion familiar de la
empresa con una subvencién de 611.615 euros (el 22%
del total de estas ayudas) sobre una inversién de
1.986.227 euros.

Planger, o,

Widg,

"“'“iﬂdanm ch 2004

AInna=s  ornizacion de Mercados

de;m

| . B

con el apoyo de

subvenciones publicas.

Asimismo, el apoyo directo a proyectos
empresariales de autoempleo y a la constitucion
de microempresas a través de los programas de ayudas
a emprendedores que ha gestionado el IMADE ha supues-
to el apoyo a un total de 92 proyectos, alcanzando todos
ellos una subvencion de 105.500 euros (costes de asesora-
miento a través de formacion y tutorias), sobre una inver-
sion de 4.598.100 euros.

PLAN FICO Plan de Fomento e Impulso del pequefio COmercio
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Comercio y Turismo

Coordinacién de sectores comerciales

y turisticos ha tenido su fruto en la
creacion de las Rutas de Compras en
la regién y la promocién de Madrid
como destino de compras.

Mediante esta linea de actuacion la Direccion General de
Comercio en colaboracion con la Direccion General de
Turismo se impulsa una politica de coordinacién de los secto-
res comercial y turistico, incorporando las areas comerciales
y centros comerciales a los recorridos turisticos con la partici-
pacion de ayuntamientos, asociaciones empresariales, artesa-
nos, creadores de moda y recintos feriales, configurandose
una red de “Rutas de Compra en Madrid Region™ y
habiéndose llevado a cabo publicaciones y campafias en dis-
tintos medios, promocionando Madrid como destino de

compras tanto a nivel nacional como internacional. El pre-
supuesto destinado a estas actuaciones ha alcanzado la cifra
de 483.054 euros.

e e ) Asimismo, se han apoyado proyectos de cali-
) sl = oA [N S dad en el Comercio a través del PCCP gestionado
: por el IMADE en los municipios de Moéstoles y Al-

cala de Henares que han supuesto la concesion de
ayudas por un importe de 187.833,79 euros, que
[\ | alcanza a un total de 175 pequefios comercios.

Inversion Subvencién N° Empresas
Ayto Moéstoles 61.238,00 35.286,00 25
N FECOHE 256.497,24 152.547,79 150

~~ TOTALES 317.735,24 187.833,79 175

Balance del primer afio de gestion .=
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En el PLAN FICO se disefian las bases para la creacién de estas Oficinas Comerciales, incluyendo los costes de alquiler
estas Oficinas Comerciales de Asesoramiento, que funda- y los gastos de promocion y publicidad de la misma.

mentalmente se crean en el seno de Asociaciones de

Comerciantes para impulsar proyectos de modernizacion En el afio 2004 ha empezado a funcionar la OCA
del pequefio comercio informando y asesorando a las de FECOHE en Alcala de Henares.
Pymes.
Asimismo, se esta trabajando en el impulso de la
Las ayudas destinadas a este objetivo alcanzan pagina web Madrid.org, para apoyar el asesoramiento
hasta un 50% de los costes de puesta en funcionamiento de comercial a las Pymes madrilefias.

El Plan FICO ha disefiado la
creacion de Oficinas
Comerciales de Asesoramiento.
La primera en funcionar ha sido
la de Alcala de Henares.

PLAN FICO Plan de Fomento e Impulso del pequefio COmercio
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Formacion

A través de la Consejeria de Empleo y Mujer se llevaron a
cabo 207 actividades de formacion directamente relaciona-
dos con oficios ligados al desarrollo de actividades comercia-
les (habiéndose concedido una subvencion global por impor-
te de 2.339.756 euros, a las entidades destinatarias y/o
organizadoras de las mismas) en los que han participado un
total de 3.248 alumnos.

Estas ayudas para la Formacion se han cursado a través de
Convenios de Colaboracion con Asociaciones y Empresas del

sector y mediante el Plan FIP.

Ejecucion 2004

Nombre/Entidad Importe Cursos Alumnos
Convenios con Asociaciones 986.109,85 65 940
Plan FIP en empleo 1.353.646,00 142 2.308
TOTAL 2.339.755,85 207 3.248

El nimero de convenios subscritos con Asociaciones
de Comerciantes y Empresas Comerciales ascendi6 a 13
habiendo realizados estas entidades un total de 65 cursos
con una participacion de 940 alumnos.

A través del Plan FIP se han llevado a cabo 142 cur-
sos, dirigidos a un total de 2.308 alumnos, de los que han
sido contratados cerca de 650 alumnos en empresas que ope-
ran en el sector.

Se han impartido més de
doscientas actividades de
formacion relacionadas

con actividades
comerciales.

Balance del primer afio de gestion



Relacion de Asociaciones y Fundaciones sin animo ‘de lucro
que han realizado cursos para formacién de comerciantes en el afio 2004

TOTALES

NOMBRE DE LA ENTIDAD EJECUTADO ALM. CUR.
Asociacion de Comerciantes e Industriales de Pinto (ACIP) 33.899,80 € 111 7
Agrupacion de Comerciantes y Empresarios de Getafe (ACOEG) 91.754,17 € 60 4
Asociacion de la Industria y del Comercio de Alcobendas (AICA) 63.756,15 € 62 5
Asoc. de Comerciantes de Recambios y Accesorios de Automocion de Madrid (AMARAUTO) 68.297,16 € 60 4
Confederacion de Empresarios de Comercio Minorista, Autbnomos y

de Servicios de la C.M. (CECOMA) 443.273,14 € 360 24
Federacién de Comerciantes y Empresarios del Sur (FECOESUR) 87.970,82 € 60 4
Confederacion de Asociaciones de Empresarios de Madrid Oeste (CEDEMO) 77.861,80 € 60 4
Asociacion de Centros Auténomos de Ensefianza (ACADE) 44.878,00 € 72 6
Federacion Regional de Asociaciones de Vecinos de Madrid (FRAVM) 12.981,60 € 15 1
Unién Comarcal de Empresarios del Este de Madrid (UNICEM) 28.974,61 € 45 3
Asociacion CANDELITA 11.340,00 € 10 1
Asociacion de Empresas Pequefias y Medianas de Rivas-Vaciamadrid (ASEMPYMER) 13.550,00 € 13 1
Asociacion de Empresarios del Henares (AEDHE) 7.572,60 € 12 1
TOTALES: 986.109,85 € 940 65

Cerca de 650 alumnos
asistentes a cursos de
formacion han sido
contratados en las
empresas del sector.

PLAN FICO Plan de Fomento e Impulso del pequefio COmercio
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Seqguridad

La Direccion General de Comercio apoya en el PLAN FICO la
seguridad de los establecimientos comerciales subvencionan-

do en el afio 2004, 14 proyectos que llevan a cabo una inver-
El sector textil, localizado

sion de 899.584 euros en equipamientos e instalaciones diri- en centros comerciales
gidas a incrementar la seguridad de los locales, con una sub- abiertos, ha sido el
., . destinatario mayoritario
vencion de 254.369 euros. Dichos proyectos pertenecen ma- de los proyectos de
yoritariamente al sector textil y estan localizados en Centros mejora de seguridad
. . . mediante equipamientos
Comerciales Abiertos. Concretamente el 50% en Madrid ca- e instalaciones.

pital y el resto se encuentra distribuido entre 7 municipios de

la Region.

Balance del primer afio de gestion



PLAN FICO 2004-2007
TOTAL EJECUCION POR LINEAS ANO 2004

LINEAS CONCEPTO N° PROYECTOS SUBVENCION € INVERSION €
01 MODERNIZACION PEQUENO COMERCIO 1.335 5.489.691 15.152.830

- Ayudas a Pymes (incluye las actuaciones en modernizacion
de locales, adquisiciones de equipamiento comercial y tecnolégico,
relevo generacional, seguridad y franquicias)
- Innovacion Tecnolégica
- Revision Instrumentos Pesaje
- Modernizaciéon de Estructuras Comerciales Colectivos
02 POTENCIACION CENTROS COMERCIALES 27 1.010.718 2.114.088
- Estudios Viabilidad
- Gerencias CCA
03 POTENCIACION MERCADOS Y GALERIAS COMERCIALES 16 2.163.439 6.477.690

- Proyectos de Reforma colectivos de sus instalaciones
04 INCORPORACION PEQUENO COMERCIO

A NUEVOS CENTROS COMERCIALES
05 AVALES Y GARANTIAS 40 648.367 2.823.613
06 FOMENTO ASOCIACIONISMO 23 486.971 1.225.954

ACUERDOS DE COLABORACION

- Campafias Dinamizadoras de CCA y Sectoriales

07 RELEVO GENERACIONAL Y EMPRENDEDORES 92 105.500 4.598.100
08 COMERCIO Y TURISMO 2 483.054 483.054
10 FORMACION 3.248 (**) 2.339.756 2.339.756
11 SEGURIDAD 14 (*) 254.369 (*) 899.584 (*)
TOTAL 4.783 12.727.496 35.215.085

(*) Su importe esta incluido en la Linea 1.

(**) Total de alumnos, a 207 cursos impartidos para formacién de comerciantes.

PLAN FICO Plan de Fomento e Impulso del pequefio COmercio
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Localizacion en
Municipios de la
Comunidad de
Madrid

de actividades
promocionales
yMOs de
inversion en

el 04

Se ha actuado en
hs en los que se

93 % de los

ge

*

unidad

O
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incluye 5 municipios
(La Hiruela, Horcajuelo de la
Sierra, Montejo de la Sierra,
Pradena del Rincén,

Puebla de la Sierra)
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Actuacion

Collado
Mediano

OGuadarrama

Collado
Villalba

San Lorenzo
de El Escorial
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Villanueva
del Pardillo

Villanueva
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Boadilla

Odel Monte

OMéstoles
°Navalcarnero o

Cadalso de

o Los Vidrios

o Majadahonda
Pozuelo de
o Alarcon

A
en municipios durante 2004

Montejo de
La Sierra

Horcajuelo

°La Hiruela
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del Rincon

Puebla de
La Sierra

°Patones

Torremocha
del Jarama

o Pedrezuela
OEI Molar

Colmenar
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O\r
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Cantos

San Sebastian
Ode Los Reyes

OAIcobendas

Alcala de

o Henares

Torrejon de

o Ardoz

San Fernando

MADRID de Henares

°Coslada
o Rivas Vaciamadrid

o Arganda

9

Leganés

Getafe

Fuenlabrada

Parla 4
°Griﬁ6n o oP'"W
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Proyectos de futuro

Desde el inicio del ejercicio 2005, las Consejerias de
Economia e Innovacion Tecnolégica y de Empleo y Mujer, a
través de sus diferentes Centros Directivos han puesto en mar-
cha los diferentes programas que daran acogida a los
Proyectos del PLAN FICO, cuya ejecucion material se llevara
a cabo en este afio.

Destacar dentro del conjunto de lineas de actua-
cion, que el 2005 ha registrado una demanda muy importan-
te con programas que a su vez se han visto incrementados en
los presupuestos de la Comunidad de Madrid para poder
atenderlos y singularmente:

< La inversibn en Modernizaciéon e Innovacién
Tecnolégica del pequefio comercio.

= Las reformas de Mercados y Galerias Comerciales.

= La potenciacion de los Centros Comerciales
Abiertos.

= Actuaciones conjuntas con los Ayuntamientos para
la modernizacioén de sus infraestructuras comerciales
colectivas y del comercio rural y el fomento del
Asociacionismo del sector.

Asimismo, se ha puesto en marcha el Concurso de
Rehabilitacion, Disefio y Mejora de Establecimientos Co-
merciales Tradicionales “Madrid Regién Comercial” en la
linea de impulsar la relacién Comercio y Turismo, en el marco

Balance del primer afio de gestion

del “Plan de turismo de compras”, potenciando Madrid como
destino de compras.

Por otra parte, se va a continuar trabajando en
estrecha colaboracion con los diferentes sectores y sus
Asociaciones. Asi, con el sector de la alimentacion en su espe-
cializacién y modernizacion y con el sector de electrodomés-
ticos y equipamientos del hogar, incidiendo en su necesidad
de orientacion hacia las nuevas exigencias y niveles de cali-
dad de los consumidores.

En esta linea de colaboracion, se ha elaborado el
Plan Textil del Sector Moda con la industria, el disefio y el
comercio, con el fin de aunar todos los esfuerzos en su moder-
nizacion. Se seguird trabajando en reforzar el apoyo a las
férmulas comerciales de organizacién, como son, las franqui-
cias; y con los emprendedores, apoyando los proyectos que
consoliden el tejido de la microempresa madrilefia.

En definitiva, estamos ante un Plan Abierto y flexi-
ble antes las futuras necesidades y a las propias iniciativas de
mejora que desde el sector comercial se presenten.









